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Después de una larga campafa precedida de unadalianga precampafia, el 2 de julio

de 2006 se realizaron las primeras eleccionesdamsiales del siglo XXI en México. Las

encuestas preelectorales adelantaban una fueda petre Andrés Manuel Lopez Obradorjly

Felipe Calderdén Hinojosa. Los resultados finalesaestra encuesta de salida y conteo ra

realizado para Noticieros Televisa son:

ENCUESTA DE SALIDAY

CONTEO RAPIDO

ComPUTO OFICIAL DEL

IFE
RESULTADO FINAL
B eecoe
Felipe Calderdn 36.5 36.96
/| P
W,T Andrés Manuel Lopez Obrador 36.5 36.36
Roberto Madrazo 23.0 22.92
Patricia Mercado 3.0 2.77
W e Roberto Campa 1.0 0.99
TOTAL 100.0 100.0

Sin embargo, la riqueza de la encuesta de salidaitgegenerar indicadores par

explicar el voto y al votante. A continuacion seganta el resultadareliminar de algunas de

0

las variables captadas en la encuesta, los cuedesmiaremos en forma definitiva con otrgs

variables de interés en entregas posteriores.
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VOTO POR DISTINTOS SEGMENTOS

SEXO: Mientras en los hombres la preferencia se inchné Lopez Obrador, las mujeres

mostraron un perfil mas dividido, dando algunososof Patricia Mercado y sobre todo,

alejandose del candidato perredista mucho masogusimbres.

=7 .
&5 PT ALIANZA CONTESTA

SEGMENTO | _
FELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL = ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO
SEXO
Hombre 31.7 19.0 34.8 0.8 1.8 11.9 100.0
Mujer 20.9 29.4 1.0 34 13.3 | 100.0
Tobos 31.9 20.0 31.9 0.9 2.6 12.7 100.0

EDAD: Para Felipe Calderdén, el grupo donde consiguié apis/o fue el de los jovene
donde no alcanza los niveles de hace 6 afios camiid-ox (48%) al compartir preferenci

con Lopez Obrador.

Roberto Madrazo, ademas de que no logra gran vot&eitre los jovenes (como normalmenge
ocurre), pierde presencia en los ciudadanos maywes) afios donde Lopez Obrador gaga.

Este grupo, el de los adultos mayores de 50 aleself que mas alta tasa de no respudkta

presento.

@™ v N

SEGMENTO _ 'E' a7 pr fu‘?mgg c ONT(E)ST A
FELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL = ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO
EDAD

De 18 a 29 afios 33.6 18.8 32.1 1.2 4.3 10.0 | 100.0
De 30 a 49 afios 32.8 19.7 32.1 0.8 2.3 12.3 | 100.0
De 50 y mas afiog 28.6 21.7 314 0.7 15 16.1 | 100.0
Tobos 31.9 20.0 31.9 0.9 2.6 12.7 100.0
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ESCOLARIDAD : El candidato del PRI presenta el tradicional paulénvotacién por nivel

educativo, a mayor escolaridad menor votacidn.dsnnhexicanos con estudios maximos de

primaria Roberto Madrazo obtiene sus mejores pta@Es)

Felipe Calderdn por el contrario y como normalmerterre con el PAN, sube su votacion al
incrementarse la escolaridad; en el caso de Andiésuel Lopez Obrador, no hay

diferenciales importantes entre los niveles delasdad.

: : -
."“’ _— \[e]
SEGMENTO S P Q?Rrii*z‘,&

. : = CONTESTA
FELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL = ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO

ESCOLARIDAD

Primaria 26.6 25.0 30.7 0.7 1.3 15.7 | 100.0
Secundaria 29.9 20.9 32.7 1.2 2.6 12.7 |100.0
Preparatoria 15.7 33.8 0.9 4.5 10.1 | 100.0
ﬁgi;’ersmad y 13.1 31.5 0.8 3.7 9.1 |100.0
Topbos “ 31.9 ‘ 20.0 31.9 0.9 2.6 12.7 | 100.0

RESULTADOS ELECTORALES www.consulta.com.mx 2 DE JULIO DE 2006
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PROBLEMAS QUE IDENTIFICAN: Los ciudadanos que consideraron a la pobreza y al

desempleo como principal problema del pais, inolinasu voto por Lépez Obrador; es decir,
Calderon no logro la ventaja que pretendia al ifieatse como candidato del empleo. La
oferta de combate a la inseguridad de Roberto Madempoco lo hizo destacar entre quienes
identifican ese problema como el principal en Méxigbteniendo Calderdn ventaja entre estos

ciudadanos.

| | e
|m | ~ oo No
SEGMENTO j s PT CONTESTA

FELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL = ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO

PROBLEMA DEL PAIS

Desempleo 31.2 20.9 32.7 0.9 3.0 11.3 | 100.0
Inseguridad 20.0 27.8 0.6 2.8 12.2 | 100.0
Pobreza 26.8 22.1 34.9 1.1 2.2 12.9 | 100.0
Tobos 319 20.0 319 0.9 2.6 12.7 100.0

ACUERDO CON EL PRESIDENTE: En este rubro se presenta una clara division efjtre

guienes mostraron su aprobacion con el trabajoicenté Fox y quienes lo desaprueban. Erfel

primer grupo Felipe Calderdn es el primer lugar gmplio margen, en cambio en el segungio

grupo el candidato del partido en el poder se despldrasticamente al tercer lugar.

: . s
Q‘ ' /JNUF\-’A No
SEGMENTO E N pT ATIAA TOTAL

b, ; CONTESTA
FELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL & ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO

ACUERDO PRESIDENCIAL

Acuerdo 45.7 16.5 22.7 0.7 2.5 11.9 | 100.0
Desacuerdo 9.6 25.3 48.4 1.1 2.3 13.3 100.0
Tobos 31.9 20.0 31.9 0.9 2.6 12.7 100.0

RESULTADOS ELECTORALES www.consulta.com.mx 2 DE JULIO DE 2006
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NIVEL DE INGRESOS: Al igual que la escolaridad, Roberto Madrazo gergromayor

porcentaje de votos entre quienes menos ingrestarde y Felipe Calderdn al revés, a mayor
ingreso mayores porcentajes. En el caso de Andagsi®l Lépez Obrador, su mejor porcentaje

lo logré en los grupos de 0 a 3y de 3 a 7 saanimimos.

. : T
.m o N
SEGMENTO & o ??Nz conTESTA
FELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL = ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO
INGRESO MENSUAL

0-3 SM 26.4 23.3 33.0 1.0 2.2 14.1 100.0
3-7 SM 17.0 34.0 0.9 3.5 9.7 | 100.0
7-10 SM 13.7 29.9 0.7 3.8 8.4 | 100.0
10 + SM 10.3 25.9 0.3 2.7 6.6 | 100.0
Tobos “ 31.9 ‘ 20.0 31.9 0.9 2.6 12.7 100.0

IDENTIDAD PARTIDISTA: Los votantes que mostraron mas fidelidad a su datwlifueron

los perredistas y los que menos los priistas. B @&sso, los que abandonaron a su candidfto,

Roberto Madrazo, se dividieron entre Felipe CaldeyéAndrés Manuel Lopez Obrador ¢
ligera ventaja del perredista. Los ciudadanos ieddgntes optaron en general por Lopgz

Obrador, aunque con importante competencia copdé-€lalderon.

NUEVA
SEGMENTO . ALIANZA CONTESTA

i:ELIPE ROBERTO ANDRES MANUEL = ROBERTO PATRICIA
CALDERON | MADRAZO LOPEZ OBRADOR CAMPA MERCADO

IDENTIDAD PARTIDISTA
Panista 4.9 0.4 11 5.9 |100.0
Priista 8.3 0.4 0.5 6.7 100.0
Perredista 2.6 1.4 90.9 0.1 0.7 4.3 100.0
De otro partido 16.2 115 25.1 7.0 215 18.7 | 100.0
Independiente 31.1 10.2 35.2 1.1 3.5 18.9 | 100.0
Topos 319 20.0 319 0.9 2.6 12.7 100.0

RESULTADOS ELECTORALES www.consulta.com.mx 2 DE JULIO DE 2006
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PERFIL DEL VOTANTE DE...

A.- FELIPE CALDERON: Sus votantes son en general mujeres. Los ciudadprogotaron

por Calderdn, contra lo que pudiera pensarse, noambal desempleo como el principal
problema del pais sino a la inseguridad. En estpogrla aprobacion por el Presidente Fox es
extremadamente alta, casi de 9 de cada 10.

6 de cada 10 de los ciudadanos que decidieron potaCalderén ya eran panistas, en cambio
casi 30% se manifiestan independientes.

B.- ROBERTO MADRAZO: Para el candidato del PRI, también la mayoria devetios
proviene de mujeres y posee un gran componente,pougrriba de sus adversarios, de vdio

de ciudadanos con escolaridad maxima de primat&igigreso menor a 3 salarios minimos.

Entre los votantes por Madrazo, el Presidente d&dpublica apenas pasa el 50% @e

aprobacion; solo la sexta parte aproximadamentagre de ciudadanos independientes.

C.- ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR: De los 3 principales candidatos, el perredigta

es el Unico que presenta mayor componente mascahnsu voto, la polarizacion de |

campafa hizo que los que votaron por la principaldn de oposicion dieran la aprobacion

trabajo del Presidente Fox en apenas 4 de caddnBOcaracteristica clara del voto por Andr

(7]

Manuel Lopez Obrador es que posee menor cargaligéatgue sus adversarios y mayor de s
independientes en el perfil de sus votantes.

RESULTADOS ELECTORALES www.consulta.com.mx 2 DE JULIO DE 2006
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sy PT
ANDRES MANUEL

SEGMENTO @i

FELIPE CALDERON

SEXO

ESCOLARIDAD

Hombre 45.7 43.6 50.2
Mujer 54.3 56.4 49.8
De 18 a 29 afios 28.6 25.6 274
De 30 a 49 afos 48.6 46.7 47.5
De 50 y mas afios 22.8 27.7 25.1

PROBLEMA DEL PAIS

Primaria 32.9 49.2 38.0
Secundaria 21.0 23.4 22.9
Preparatoria 20.1 14.4 19.4
Universidad y mas 25.8 12.9 19.4

ACUERDO PRESIDENCIAL
Acuerdo

88.7

Desempleo 25.7 27.7 27.3
Inseguridad 30.4 26.5 23.3
Pobreza 15.6 20.6 20.5

45.4

Desacuerdo
INGRESO MENSUAL

10.2

52.6

0-3 SM 44.6 62.8 55.8
3-7 SM 26.9 20.9 26.3
7-10 SM 7.1 3.5 4.9
10 + SM 13.0 3.9 6.2
Panista 58.5 3.3 3.4
Priista 3.3 72.7 4.8
Perredista 15 1.2 49.9
De otro partido 2.0 2.2 3.0
Independiente 29.1 15.1 33.1

* En algunos casos sumando Ns/Nc y “otros” =1009
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METODOLOGIA

ENCUESTA DE SALIDA NACIONAL

POBLACION
SUJETA A ESTUDIO

Votantes en la eleccidn para elegir Presidente de la Republica y Diputados Federales.

FECHA DE
LEVANTAMIENTO

2 de julio de 2006

ESQUEMA DE
SELECCION DE
MUESTRA

Seleccién aleatoria de secciones electorales. Para realizar esto, se partié6 de las
secciones electorales definidas por el IFE, por lo que estas se constituyeron en la
unidad primaria de seleccién.

TAMARNO DE MUESTRA

520 secciones electorales distribuidas en todo el pais.

TECNICA DE
RECOLECCION DE

Encuesta persona a persona a la salida de las casillas. La metodologia que se siguié en
el operativo en campo, fue el nombrar un responsable por seccién electoral
seleccionada, el responsable entrevisté a 1 de cada 3 personas que acudieron a votar

DATOS en la seccion seleccionada.
580 | Encuestadores 85 | Capturistas de informacion
PERSONAL | 193 | Supervisores 28 | Supervisores de captura
INVOLUCRADO | 10 | Coordinadores de campo 7 | Analistas de sistemas
2 Responsable de campo y proyecto 8 | Investigadores analistas

DISENO Y EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y andlisis de Informacién / GONSULTR MITOFSKY.

NIVEL DE CONFIANZA Y
EL ERROR ESTADISTICO
MAXIMO IMPLICITO

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que
en las estimaciones generales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el
+1.5%.

FRASEO DE LAS
PREGUNTAS
ELECTORALES

¢ Por cudl partido voto para Presidente de la Remaid
Utilizando urna y boleta simulada

¢, Por cual partido voto para Diputado Federal?
Utilizando urna y boleta simulada

PORCENTAJE DE NO
RESPUESTA

12.7%

LEGAL

En cumplimiento al Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE)

vigente y en los términos de lo dispuesto en el acuerdo CG134/2006, parrafo 3 en el que se

establece que “En los términos de lo dispuesto por el articulo ,j8@rrafo 3, del mismo Cédigo, ¢
previene a quienes soliciten u ordenen la publi@aad difusién original de cualquier encuesta
salida o conteo rapido que dé a conocer las prefeiss del electorado o las tendencias de
votacién, que deberan entregar copia del estudimmleto al Secretario Ejecutivo del Institu
Federal Electoral, en su caso, a través de las Wasajecutivas del Instituto Federal Electoral &n
pais, del 2 al 22 de julio de 2006,"se entrega dentro del plazo a su publicacién de manera

impresa y en medio magnético por parte de la empresa CONSULTA MITOFSKY copia del estudio

completo al Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral.

(0]

! Lic. Manuel Lépez Bernal, Secretario Ejecutive lstituto Federal Electoral, mlbernal@ife.org.rel. 56-55-33-48, 56-55-32-56, 56-55-32-57, Fal
56-55-90-63; Domicilio: oficinas centrales edifi¢ity’, Viaducto Tlalpan no. 100, col. Arenal Tepepdrelegacion Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.

RESULTADOS ELECTORALES
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METODOLOGIA

ENCUESTA DE SALIDA NACIONAL

“Los resultados oficiales de las elecciones federales son
exclusivamente aquellos que dé a conocer el Instituto Federal Electoral y,
en su caso el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacién”.
Inciso 6; parrafo 3 del Acuerdo del Consejo Genelall IFE por el que se establecen los criterios
generales para la realizacion y difusion de encaesle slaida.
CG134/2006, Junio de 2006.

ACLARACION

PERSONA MORAL QUE LLEVO A CABO LA ENCUESTA DE SALIDA :
CONSULTA MITOFSKY, con direccién en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito
Federal. Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

PERSONA MORAL QUE PATROCINO LA ENCUESTA DE SALIDA :

TELEVISA S.A DE C.V. Av. Chapultepec #18, Colonia Doctores, Del. Cuauhtémoc,
México, Distrito Federal. C.P.06720. Tel/Fax: +52 (55) 55.24.52.90
noticieros@televisa.com.mx

CONTACTO PARA

INFORMACION ) )
PERSONA MORAL QUE ORDENO LA PUBLICACION LA ENCUESTA DE SALIDA:

TELEVISA S.A DE C.V. Av. Chapultepec #18, Colonia Doctores, Del. Cuauhtémoc,
México, Distrito Federal. C.P.06720. Tel/Fax: +52 (55) 55.24.52.90
noticieros@televisa.com.mx

MEDIO DE PUBLICACION ORIGINAL:
XEW-TV 2, Canal 2 de Televisa, Cobertura especial “Decision 2006”, 02 de julio de 2006,
20:00 horas, hora del centro del pais.

La presente encuesta asi como sus principales resultados y las caracteristicas
metodoldgicas fundamentales se encontraran disponibles en la pagina oficial de GONSULTA
CoNsULTA | MITOFSKY; www.consulta.com.mx _ donde de forma gratuita podrd ser consultada por los
interesados con el fin de facilitar su lectura e interpretacion, para asi contribuir al desarrollo
democratico a través de la creacion de una opinién publica mejor informada.

RESULTADOS ELECTORALES www.consulta.com.mx 2 DE JULIO DE 2006
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NOTAS A LA METODOLOGIA :

1)

2)

La metodologia anterior incluye y cumple con todos los requisitos solicitados por el IFE en su Articulo 190 del
Cdédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE) vigente y del acuerdo CG134/2006 del
Consejo General del Instituto Federal Electoral por el que se establece que todas aquellas personas fisicas y
morales que pretendan llevar a cabo encuestas de salida, adopten criterios estadisticos de caracter cientifico
para la realizacién de las mismas (Anexo 1), por lo que recomendamos a los medios de comunicacién y personas
en general que deseen publicar el presente estudio incluir en su totalidad la presente metodologia para cumplir a

cabalidad con los lineamientos acordados por el Consejo General del IFE.

Conforme al parrafo 4 del Acuerdo General CG134/2006 para la realizacion y difusion de encuestas de salida

para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de la votacion, la empresa

CONSULTA MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal. Tel/Fax: +52

(55) 55.43.59.69 e-mail: consulta@consulta.com.mx__ esta en posibilidades, de presentar:

La informacion que utilizé para delimitar a la poblacién de estudio y para seleccionar la muestra.
El instrumento que se utilizé para la recopilacion de la informacién.

c. Todos y cada uno de los mecanismos usados para seleccionar cada una de las etapas de muestreo,
hasta la seleccién de ciudadanos.

d. Todas y cada una de las operaciones que llevé a cabo para determinar el tamafio de la muestra asi
como todos los elementos valorados para el disefio de la misma.

e. El céalculo de las varianzas obtenidas para las variables del estudio que se refieren a las preferencias
electorales de los ciudadanos o las tendencias de votacion, asi como todos los elementos valorados
para el disefio muestral.

f.  Una descripcion detallada de la forma en que se llevo a cabo el trabajo de supervision de campo.

g. Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, se conservaran todos y cada uno de
los originales de los cuestionarios utilizados para las entrevistas y ademas de los programas de captura
y la base de datos que se hayan generado a partir de dicha recopilacion.

h. Para la verificabilidad de los datos, se conservaran todos y cada uno de los programas de computo y

bases de datos que se hayan utilizado para el analisis de la informacién.

Toda la informacién anterior se conservard de manera integral hasta que la eleccion se haya llevado a efecto y los

resultados oficiales de la eleccién se hayan publicado.

RESULTADOS ELECTORALES www.consulta.com.mx 2 DE JULIO DE 2006



